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 제품믹스와 제품라인의 차이

 제품믹스 전략 포지셔닝 확장 수정 축소 제품믹스 전략 - 포지셔닝, 확장, 수정, 축소

 상향적 제품확장과 하향적 제품확장

 제품수명주기를 통한 제품관리

 조직적 진부화

 스타일과 패션

 패션채택과정
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주요용어 및 개념주요용어 및 개념

 계획적 진부화

 기술적 진부화
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하향적 제품확장

 제품믹스 축소
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