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제품믹스와 제품라인의 차이 
제품믹스 전략 - 포지셔닝, 확장, 수정, 축소 
상향적 제품확장과 하향적 제품확장 
제품수명주기를 통한 제품관리 
조직적 진부화 
스타일과 패션 
패션채택과정 

 

9장의 목표 



제품믹스와 제품라인 

제품믹스 
한 기업이 판매하기 위해 
제공하는 모든 제품들의 집합 

제품라인 
기업의 생산 제품 중 그 용도나  
특징이 유사한 제품들의 집단 



넓이 제품라인의 수 

제품믹스 

 
깊이 

 
제품라인에 
속해 있는 
 제품의  
다양한 크기, 
색상, 
 모델 

제품믹스 



제품 포지셔닝 

경쟁기업 

고가격/고품질 
또는 
저가격 

차별적 우위 

매력적인 속성과 연결 
제품계층 또는 

 속성 

가격과 품질 



제품믹스- 넓이와 깊이 



제품믹스 전략 

기존제품의 수정 

축소 

상향적 제품확장과 
하향적 제품확장 

확장 



제품수명주기 



제품수명주기 단계 



제품수명주기의 기간 



제품수명주기 관리 

진입전략 

성장추세의 
관리 

쇠퇴기의  
생존 

성장기 도입기 성숙기 쇠퇴기 

성숙기 
동안의 
관리 



계획적 진부화 

기술적 진부화 

스타일 진부화 



패션채택과정 



주요용어 및 개념 
계획적 진부화 

기술적 진부화 

도입기 

라인 확장 

제품믹스 깊이 

제품믹스 넓이 

상향적 제품확장 

 선발자 우위 

 성숙기 

 성장기 

 쇠퇴기 

 스타일 

 스타일 진부화  

 일시적 유행 
 
 



주요용어 및 개념 
 
 

트리클 다운 
트리클 어크로스 
트리클 업 
패션 
패션주기 
패션채택과정 
하향적 제품확장 

 

 일시적 유행 
제품라인 
제품수정 
제품믹스 
제품믹스 축소 
제품믹스 확장 
제품수명주기(PLC) 
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