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 가격의 의미 

 가격의 중요성 

 가격과 가치간의 관계 

 가격설정 목표 

 가격결정에 영향을 미치는 요인 

 생산 및 마케팅비용 

 가격결정 접근방법 

 손익분기점 분석 

 

 

 

 

 

이 장의 목표 



가격의 의미 

가격이란? 

어떤 제품을 획득하는데 

필요한 화폐의 양 또는 

효용을 갖고 있는 

다른 제품 

 수업료 

이자 임대료 

운임 

임금 

봉급 회비 

수수료 



가치 



가격의 중요성 

국가경제 

기업 

고객 



가격설정목표: 이윤지향적 목표 

목표 

수익률 

달성 

이윤 극대화 



가격설정목표: 매출액 지향적 목표 

매출액 

증가 

시장점유율의 

유지 또는 

증가 



가격설정목표: 현상유지 목표 

가격안정 

경쟁 

대응 



가격결정에 영향을 미치는 요인 

추정 수용 

경쟁적 반응 

기대가격 

수요곡선 

가격 탄력성 
유사품 

관련이 없는 제품 

대체품 



가격과 마케팅믹스 요소 

가격 

촉진 

제품 

유통경로 



역 수요곡선 



기업의 단위당 비용곡선 



King’s Kastles 



원가가산 가격설정 

제품 한 단위의 가격을 

단위당 총 비용에 목표이익을 더한 

값으로 설정하는 방법 



가산이익 가격설정  



손익분기점 분석 

손익분기점 

 

어떤 일정한 판매가격을 가정하여 

총 수입과 총비용이 

일치하는 생산량 



손익분기점 계산 



손익분기점 도표 



기업의 수요예상표 



한계분석 



굴절수요곡선 



경쟁대응을 위한 가격결정 

완전경쟁 

경쟁가격 이하의 

가격결정 

경쟁가격 이상의  

가격결정 



주요 용어 및 개념 

 가격 

 물물교환 

 가치 

 가격설정 목표 

 기준가격 

 기대가격 

 역수요 

 고정비용 

 총고정비용 

 평균고정비용 

 변동비용 

 총변동비용 

 평균변동비용 

 총비용 

 평균총비용 

 한계비용 

 평균고정비용곡선 

 평균변동비용곡선 

 평균총비용곡선 

 한게비용곡선 



주요용어 및 개념 

 원가가산 가격설정 

 손익분기점 분석 

 손익분기점 

 한계수익 

 평균수익 

 경쟁대응을 위한 가격설정 

 완전경쟁 

 동태적 가격설정 

 굴절수요곡선 

 과점 

 경쟁가격 이하의 가격설정 

 경쟁가격 이상의 가격설정 


